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de valeurs et de principes. La liberté, celle des hommes et 
des cultures. La vérité, la simplicité des relations, du rapport 
à l’homme et à la nature ; certains diraient l’authenticité. La 
beauté des paysages naturels, et ceux façonnés par l’homme. 
Et enfi n l’incroyable diversité des Pyrénées. D’autre part, la 
Marque Pyrénées devra porter une vision, un engagement, 
une promesse : celle d’être un lieu d’accomplissement per-
sonnel et collectif, fondé sur la qualité de vie et la richesse de 
la nature, un lieu symbole d’une modernité nouvelle, alterna-

tive au brouhaha du monde, un lieu enfi n où l’hospitalité 
pyrénéenne est un principe de base.

La Marque Pyrénées devra donc porter ces valeurs 
de solidarité, d’accueil, mais aussi d’une cer-

taine philosophie de vie dans les Pyrénées. 
Enfi n, la Marque Pyrénées sera également 
porteuse d’une ouverture, de convictions, 
de revendications : celle que les Pyrénées 
sont un espace de nouveaux modèles, de 
lieux d’expérimentations, un laboratoire, 

une alternative au monde, nécessaire et pos-
sible. En synthèse, la Marque Pyrénées portera 

à la fois la fi erté et la simplicité d’être pyrénéen. 
La fi erté d’appartenir à ces territoires exceptionnels, 

la fi erté de leur diversité et de leur unité. Et celle des valeurs 
humaines partagées. Et la simplicité, celle de la conscience 
de faire de notre mieux, individuellement et collectivement, 
pour le bien de tous et de chacun.
Alors, avec l’Agence des Pyrénées, nous vous 
donnons rendez-vous les 7 et 8 octobre pro-
chains à Oloron-Sainte-Marie pour le dévoi-
lement, le lancement, et la première étape 
d’appropriation de la Marque Pyrénées !

C’est à Oloron Sainte-Marie, le samedi 8 octobre, 
lors de Pyréneo, que sera dévoilée la Marque Pyrénées. 

Après dix années de travail, d’études, d’enquêtes, de sémi-
naires et de débats, et grâce au partenariat étroit avec l’Agence 
des Pyrénées ces derniers mois, nous y arrivons enfi n ! 
Mais c’est quoi, la Marque Pyrénées ? 
En premier lieu, pour mieux comprendre ce que c’est, il faut 
dire ce que ça n’est pas. En eff et, le terme de “marque” recouvre 
plusieurs sens. Dans notre cas, la Marque Pyrénées n’est pas 
un label de qualité, ça n’est pas une garantie d’origine, 
ça n’est pas une étiquette, un autocollant que l’on 
retrouvera sur tel ou tel produit agroalimentaire. 
La Marque Pyrénées, c’est une marque ter-
ritoriale. Une marque au service du terri-
toire et de ses habitants, le territoire étant 
dans notre cas le massif pyrénéen dans 
sa globalité : tout le massif des Pyrénées, 
de l’Atlantique à la Méditerranée. 
La Marque Pyrénées en devenir, c’est un 
signe, un emblème, un visuel, mais éga-
lement une signature, une promesse, qui 
s’adressent à la fois aux Pyrénéens, aux habi-
tants, mais également aux visiteurs d’un week-end, 
d’une semaine ou plus, et enfi n à ceux qui envisagent de 
s’installer dans les Pyrénées. Pour les Pyrénéens, la Marque 
Pyrénées doit être un étendard, une bannière autour de 
laquelle les habitants, les acteurs du territoire se retrouvent, 
se fédèrent, agissent ensemble. La Marque Pyrénées sera le 
ciment de l’unité des Pyrénéens par-delà leurs diff érences, 
par-delà la diversité des cultures, des langues, des peuples 
qui composent le massif. Pour cela, le sentiment d’apparte-
nance, et l’attachement aux Pyrénées sont la base. 
C’est cet attachement fort qui donne l’énergie, l’envie de s’en-
gager pour elles. La Marque Pyrénées s’appuie sur un socle 
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